EDITAL DE LICITACAO
MODALIDADE: CONCORRENCIA N° 001/2013.

TIPO: Melhor Técnica.

PROCESSO ADMINISTRATIVO n® 8, de 21 de janeiro de 2013.

LEGISLACAO: Lei Federal n2 8.666/93 com alteragdes e Lei Federal n2 12.232/2010.

OBJETO: Contratacdo de empresa especializada para prestagio de servicos de publicidade e propaganda para a
Camara Municipal de Americana, para fins de divulgacdo de projetos, programas, servi¢os, campanhas e outras
acdes de cardter educativo, informativo e de orientagdo social.

ENTREGA DOS ENVELOPES E ABERTURA DOS ENVELOPES DE N°S 1 e 3:

19 (dezenove) de agosto de 2013, as 9h30min.

A Céamara Municipal de Americana, com sede na Praca Divino Salvador, n® 5, na cidade de Americana, Estado
de Sao Paulo, torna publica a abertura desta licitagdo, sob a modalidade Concorréncia, do Tipo Melhor Técnica,
que serd regida pela Lei Federal n® 8.666/1993, com suas alteragdes, pela Lei Federal n® 12.232/2010 e pelas
disposi¢des deste Edital e demais anexos, que dele fazem parte integrante.

1.1. Entrega dos Envelopes

Os envelopes contendo as propostas técnicas e de precos (Envelopes de n%s 1, 2, 3 e 4) deverdo ser entregues a
Comisséo Permanente de Licitagdes da Camara Municipal de Americana as 9h30min do dia 19 (dezenove) de
agosto de 2013. Apds declarada encerrada a fase de credenciamento/recebimento de propostas pelo Presidente
da Comissao Permanente de Licitagdes ndo serdo aceitos demais envelopes de empresas licitantes retardatdrias.
Os envelopes contendo a documentagdo para habilitacdo (Envelope n® S), somente serdo recebidos apés o
julgamento final das propostas, de acordo com o inciso XIX, do item 15.4 deste Edital.

2.1. A presente licitacdo, do tipo “melhor técnica”, tem por objetivo a contratacdo de agéncia para prestacio de
servigos de publicidade e propaganda para fins de divulgac@o de projetos, programas, servi¢os, campanhas e
outras acdes da Camara Municipal de Americana, de cardter educativo, informativo e de orientagdo social.

2.1.1. Os servicos a serem contratados, observado o Briefing contido no Anexo I, abrangem:

a) Supervisdo dos servigos de distribuicdo e veiculacido de campanhas e pegas publicitérias de utilidade publica e
institucional;

b) Controle e aferi¢do de resultados de campanhas e pegas publicitdrias realizadas;

¢) Elaboragdo e criagdo de logotipos, campanhas, manuais informativos e de outros elementos de identifica¢do e
fixacdo de programacao visual, quando solicitado;

d) Supervisdo de servicos terceirizados e coordenacdo das demais atividades necessdrias para a melhor
divulgacdo dos atos da Camara Municipal de Americana;

e) Demais iniciativas no campo da publicidade e da propaganda, quando solicitado.



3.1. O valor anual estimado do contrato serd de R$ 390.000,00 (trezentos e noventa mil reais), consignado no
orcamento da Camara Municipal de Americana, através da seguinte dotagdo orcamentdria:

DOTACz:&O 1: 01.02 01.031.00872101 - 3.3.90.39.00 - Publicidade Institucional/Camara.
DOTACAO 2: 01.02 01.031.00942106 - 3.3.90.39.00 - Publicidade de Utilidade Piblica/Cimara.

3.2. O valor anual estimado do contrato constitui-se em mera previsdo dimensionada, ndo estando a Camara
Municipal de Americana obrigada a realizd-lo em sua totalidade, e ndo cabendo a licitante vencedora o direito de
pleitear qualquer tipo de reparacdo ou compensagio pelo ndo uso do total da verba.

3.3. O valor anual serd dividido em vdrios servi¢os que ocorrerdo durante o ano, de acordo com a necessidade e a
conveniéncia da Camara, podendo haver acréscimos ou supressdes nos servigos em até 25% (vinte e cinco por
cento) da quantidade inicialmente estimada.

3.4. O valor dos servigos serd orcado pela licitante a cada campanha, em funcdo dos respectivos custos,
obedecendo-se rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os precos de mercado,
estabelecidos pela Tabela de Custos Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo (SINAPRO-SP), que segue rigorosamente as Normas Padrdo da Atividade Publicitdria, editadas pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), tendo como referéncia o que estabelecem os seus itens 3.4 a
3.6, 3.10 e 3.11, e respectivos subitens, bem como a Legislacdo da Inddstria de Propaganda, Lei Federal n®
4.680/65 e Decretos n% 57.690/66 e 2.262/97, e deverdo ser submetidos a apreciacdo da Coordenadoria de
Comunicagdo desta Camara, que decidird quanto a sua aprovacao.

3.5. A remuneracdo da licitante se dard pela cobranca dos honordrios definidos na proposta comercial, que
deverd ter sua elaboracdo baseada na Tabela de Custos Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de S3o Paulo (SINAPRO-SP) e no valor estimado para a execuc¢do do contrato decorrente desta
Licitacdo, de forma a ser suficientes para cobrir os seus custos internos, cujo pagamento se dard em parcelas
fixas e mensais ao longo da execug@o do contrato.

3.6. Além da remuneragdo prevista no item 3.5, a licitante vencedora fard jus ao desconto padrido de agéncia a
base de um percentual bruto de 20% dos precos de tabela ou dos precos acertados para veiculacdo, prevalecendo
sempre o menor dos dois, concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei
Federal n® 4.680/65, bem como fard jus aos honordrios de 15% incidentes sobre os custos de servigos e
suprimentos externos or¢ados junto a fornecedores especializados e de 10% sobre os custos de servicos e
suprimentos externos, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento.

4.1. A vigéncia inicial do contrato resultante desta licitagdo serd de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por
iguais periodos, até o limite de 60 (sessenta) meses, na forma estabelecida pela Lei Federal n° 8.666/93 e
alteracoes.

5.1. Os honordrios contratados permanecerdo fixos e irreajustdveis, podendo ser revistos tdo somente apds 12
(doze) meses de contrato, de forma a se manter o seu equilibrio financeiro e econdmico, adotando-se o
IPCA/IBGE - Indice de Precos ao Consumidor Amplo como critério de reajuste, se necessario.



6.1. Os pedidos de impugnagdo ao presente Edital deverdo ser protocolados junto a Comissdo Permanente de
Licitagdes da Camara Municipal de Americana, com a identificacdo completa da empresa, assinatura de seu
representante legal e copia simples do documento que comprove esta condi¢do, observado o prazo previsto nos
§§ 12e 22 do artigo 41 da Lei Federal n® 8.666/93.

6.2. Quaisquer esclarecimentos e informacdes relacionados a esta licitagdo serdo prestados e estendidos aos
demais interessados, mediante solicitacdo escrita formulada até o 22 (segundo) dia til anterior a abertura dos
envelopes, remetidos a Comissdo Permanente de Licitacdes da CAmara Municipal de Americana, no hordrio das
9 as 17h, de segunda a sexta-feira. Nao serdo fornecidos informagdes ou esclarecimentos verbais, admitindo-se
as formuladas através de “fax” (19) 3472-9700 ou e-mail: licitacao @camara-americana.sp.gov.br.

6.3. Os esclarecimentos e informagdes de que trata o item anterior serdo publicados no Jornal O Liberal e
disponibilizados no seguinte endereco eletronico: www.camara-americana.sp.gov.br.

7.1. Poderdo participar deste certame todas as empresas pertencentes ao ramo de atividade objeto deste,
observados os requisitos exigidos para sua habilitacdo descritos no item “14” deste Edital.

7.2. Impedimentos.

7.1.1. Serd vedada a participa¢do na presente licitagdo as empresas:

a) com faléncia decretada, concordatdria ou em recuperagdo judicial ou extrajudicial, dissoluc¢@o ou liquidagdo;
b) que tenham sido declaradas inidoneas por qualquer 6rgdo da Administracdo Puiblica, direta ou indireta,
federal, estadual ou municipal, bem como as que estejam punidas com suspensdo do direito de contratar ou

licitar com a Administragio;

¢) que tenham servidor da Camara Municipal de Americana em seu quadro como gerente, acionista, controlador,
responsavel, técnico ou subcontratado;

d) reunidas em consércio, qualquer que seja a forma de sua constitui¢ao;
e) enquadradas nas disposicdes do artigo 92 da Lei Federal n® 8.666/93 e suas alteragdes posteriores;

f) que ndo possuirem em seu objeto social a prestacio de servicos de publicidade e propaganda.

8.1. Qualquer pessoa poderd assistir e acompanhar os trabalhos deste certame. Porém, s6 terdo direito a
manifesta¢do oral ou escrita as pessoas credenciadas pelas empresas participantes. O credenciamento far-se-4 por
procuracdo, conforme Anexo VI deste Edital, assinada por representante da empresa concedendo amplos poderes
ao credenciado, inclusive para receber notificagdes e/ou intimacdes, apresentar impugnacdes, recursos ou desistir
dos mesmos. Essa procuragdo deverd ser entregue a presidente da Comissdo Permanente de Licitagdes no
momento de abertura dos trabalhos, acompanhada da exibi¢do de documento oficial de identificacdo do
credenciado que contenha foto.



8.2. Serd admitido apenas 1 (um) representante para cada licitante credenciada, sendo que cada um deles podera
representar apenas uma credenciada.

8.3. Em se tratando de microempresa ou de empresa de pequeno porte, a licitante deverd apresentar, no momento
do credenciamento, documentos que comprovem o seu enquadramento fiscal, de acordo com a Lei

Complementar Federal n® 123, de 14 de dezembro de 2006, Estatuto Nacional da Microempresa e da Empresa de
Pequeno Porte.

9.1. Os envelopes deverdo ser opacos, fechados e indevassaveis, e, com excecdo do Envelope n2 01, conter em
sua parte externa, os seguintes dizeres:

ENVELOPE N2 01 - Observar item 9.3.

CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA
ENVELOPE N2 02 - PROPOSTA TECNICA
CONCORRENCIA N2 001/2013.

PLANO DE COMUNICACAO - VIA IDENTIFICADA
RAZAO SOCIAL

CNPJ/MF

CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA

ENVELOPE N2 03 - PROPOSTA TECNICA

CONCORRENCIA N2 001/2013.

INFORMACOES SOBRE A EXPERIENCIA DA LICITANTE PROPONENTE
RAZAO SOCIAL

CNPJ/MF

CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA

ENVELOPE N2 04 - PROPOSTA COMERCIAL
CONCORRENCIA N2 001/2013.

PROPOSTA COMERCIAL

RAZAO SOCIAL

CNPJ/MF

CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA
ENVELOPE Ne° 05 - HABILITACAO
CONCORRENCIA N2 001/2013.

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

RAZAO SOCIAL

CNPJ/MF

9.2. E vedada a inclusio posterior de documento ou informagdo que deveria constar originariamente do Envelope
apresentado.

9.3. O Envelope n2 1, destinado 2 apresentagio da VIA NAO IDENTIFICADA do Plano de Comunicagio,
deverd ser retirado junto a Comissdo Permanente de Licitagdes da Camara Municipal de Americana, localizada
na Praca Divino Sajulvador, n? 5, Bairro Girassol, Americana, SP, até as 9h do dia da abertura da licitagdo.




9.4. Sera DESCLASSIFICADA a licitante que apresentar no envelope correspondente a via ndo identificada do
Plano de Comunicagdo, ou no contetido do referido envelope, qualquer marca, sinal ou palavra que possibilite
identificar a licitante, antes da abertura do Envelope n? 02.

9.5. Serda DESCLASSIFICADA a licitante que apresentar no Envelope n® 03, por aposi¢do no envelope ou por
meio dos documentos nele contidos, qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que

N

identifique a autoria do plano de comunicacdo publicitdria, em qualquer momento anterior a abertura do
Envelope n® 02.

9.6. Quando da apresentacdo de seus respectivos envelopes, as licitantes deverdo expressar pleno conhecimento
de que:

a) Respondem pela veracidade e autenticidade das informagdes constantes dos documentos que apresentarem;

b) Os servicos objeto da presente licitagdo estdo perfeitamente caracterizados e definidos neste Edital e nos seus
Anexos, sendo suficientes para sua total e exata compreensao;

¢) Para todos os efeitos, aceitam irrestrita e irretratavelmente todos os termos deste Edital e seus Anexos.

10. ENVELOPE N° 01 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO
IDENTIFICADA

10.1. O Plano de Comunicagdo, pertinente as informacgdes expressas no Briefing (Anexo I), serd avaliado pelos
quesitos especificados abaixo.

10.1.1. Quesito n® 1: Raciocinio Bésico

10.1.1.1. A licitante deverd elaborar texto apresentando Plano de Comunica¢@o, com base no Briefing (Anexo I),
contendo os seguintes elementos:

a) Caracteristicas da Camara Municipal de Americana e das Atividades para Comunicacio;
b) Natureza e extensdo das relagdes da Camara Municipal de Americana com seus puiblicos;

¢) Papel da Camara Municipal de Americana no atual contexto social, politico e econdémico do Municipio de
Americana;

d) Entendimento do problema apontado no briefing.

10.1.2. Quesito n? 2: Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

10.1.2.1. No mesmo texto solicitado no item 10.1.1.1 a proponente apresentard e defenderd o partido temadtico e
o conceito que, de acordo com o seu raciocinio bdsico (quesito n® 1), devem fundamentar a proposta de solucio
publicitaria do problema especifico de comunicag@o consignado no Briefing. Neste quesito serdo avaliados os
seguintes elementos:

a) Caracterizacdo do publico-alvo e plano para a midia espontanea;

b) Proposta para a solugdo do problema do briefing;

¢) Exposi¢do do conceito de Comunicagdo desenvolvido a partir do raciocinio bdsico com a defesa das opg¢des
feitas.

10.1.3. Quesito n® 3: Idéia Criativa



10.1.3.1. A licitante devera apresentar uma campanha publicitaria simulada sobre o tema informado no
Briefing, contemplando a Estratégia de Comunicagdo, com as seguintes caracteristicas:

a) Elaboracdo de texto de no miximo 3 (trés) laudas em que a licitante apresentard a sintese da estratégia de
comunicag¢do publicitdria, expressa sob a forma de uma reda¢do de mensagem, passivel de ser utilizado em agdes
de comunica¢do da Administragdo da Camara Municipal de Americana. A idéia criativa deve ser uma proposta
de solugdo para o problema especifico de comunicagao;

b) Como parte do quesito a licitante apresentard campanha publicitdria simulada, com exemplos de pegas
criativas que corporifiquem objetivamente a proposta de solu¢io para o problema especifico de comunicagio. Os
exemplos de pecas, que serdo no maximo de 5 (cinco) pecas, deverdo ser entregues em CD ou DVD, de acordo
com 0s seguintes arquivos:

b.1) layout (pecas off-line), arquivo digital jpg 300dpi;

b.2) layout (internet), arquivo flash (SWS) e/ou HTML,;

b.3) mostro do story-board, arquivo AVI, doc, ppt e/ou jpg 300dpi;
b.4) mostro de “spor” de radio, MP3, doc e/ou jpg 300dpi;

b.5) mostro de “teaser”, arquivo AVI, doc, ppt e/ou jpg 300dpi.
10.1.4. Quesito n® 4: Estratégia de Midia e Nao Midia

10.1.4.1. A Iicitante proponente deverd apresentar para a campanha publicitdria simulada, estabelecida para o
quesito n? 3, uma Estratégia de Midia e Nao Midia, compreendendo:

a) Texto de, no maximo, 3 (trés) laudas em que, de acordo com as informagdes do Briefing, a licitante
demonstrard capacidade para atingir os principais publicos-alvo da campanha com base na verba estipulada;

b) Simulacdo de plano de distribui¢do das pecas de que trata a alinea “b” do item 10.1.3.1 deste Edital,
acompanhada de texto de, no maximo, 2 (duas) laudas em que se explicitem e justifiquem as premissas.

b.1) A licitante proponente poderd se valer de tabelas, graficos, planilhas e quadro-resumo para identificar as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de producao
e de veiculacdo, considerando-se os valores de tabela dos Orgdos de veiculagdo, sem descontos a serem
eventualmente concedidos.

10.2. Os textos de que trata este item 10 deverdo ser apresentados em papel branco Formato A-4, Fonte Arial,
Corpo 12, Entrelinha 1,5 e margens de 2cm.

10.2.1. Somente na elaborag@o das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os
proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagao.

10.3. Os elementos que compdem o contetido do Envelope n® 01 deverdo estar soltos dentro do envelope. Serdo
organizados pela Comissdo Permanente de Licitacdes na sessdo publica de abertura da licitacao.

10.4. Serdo desclassificadas as propostas técnicas que tiverem pontuacdo inferior a 150 (cento e cinquenta)
pontos e as que obtiverem pontuagdo zero em qualquer quesito do Anexo II - Tabela de Pontuacio.

10.5. A critério da Administragio da Camara Municipal de Americana, a campanha publicitdria da proposta
vencedora podera ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do contrato.

10.6. Serda DESCLASSIFICADA a licitante que apresentar no envelope correspondente a via nio identificada do
Plano de Comunicagdo, ou no contetido do envelope, qualquer marca, sinal ou palavra que possibilite identificar
a licitante, antes da abertura do Envelope n® 02.



12. ENVELOPE N¢ 03 - PROPOSTA TECNICA - INFORMACOES SOBRE A EXPERIENCIA DA
LICITANTE PROPONENTE

12.1. Capacidade de Atendimento e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagio:

12.1.1. Apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante, sob a forma
de pecas e respectivas memorias técnicas, nas quais se incluird indicacdo sucinta do problema que a peca se
propds a resolver.

I - Poderdo ser apresentadas até 5 (cinco) pecas, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

II - Cada peca deverd conter ficha técnica com a identificac@o da licitante, titulo, data de producio, periodo de
veiculacdo e mencdo do veiculo que a divulgou;

III - As fitas de video deverdo ser fornecidas em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as pecas de internet, em
CR-ROM ou CD-ROM com simulador de navegacdo; as pecas graficas impressas em propor¢oes reduzidas que
preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

12.2. As pecas que integram o item 12.1.1 devem ser acondicionadas em embalagem adequada as suas
caracteristicas, desde que invioldveis, quanto as informacdes de que tratam.

12.3. Serd DESCLASSIFICADA a licitante que apresentar no Envelope n® 03, por aposi¢do no envelope ou por
meio dos documentos nele contidos, qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitdria apresentado no Envelope n? 1, em qualquer momento
anterior a abertura do Envelope n® 02.

13.1. A Proposta Comercial deverd ser apresentada em papel timbrado da licitante, datilografado, impresso, em
lingua portuguesa, salvo quanto as expressdes técnicas de uso corrente, sem rasuras, emendas, borrdes ou
entrelinhas, datada e assinada pelo representante legal da licitante ou pelo procurador com seu nome legivel ou
carimbo sob a assinatura.

13.2. A licitante deverd apresentar somente uma proposta, ndo sendo admitidas propostas alternativas.

13.3. Nao serdo admitidas, posteriormente, alegacdes de enganos, erros ou distragdes na apresentacdo das
propostas comerciais, como justificativas de quaisquer acréscimos ou solicitagdes de reembolsos e indeniza¢des
de qualquer natureza.

13.4. A licitante dever4 apresentar:

13.4.1. Proposta de cobranga de honoradrios, em moeda corrente, elaborada com base na Tabela de Custos
Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo (SINAPRO-SP) e no valor
estimado para a execucdo do contrato decorrente desta Licitagio, de forma a ser suficientes para cobrir os seus
custos internos, cujo pagamento se dard em parcelas fixas e mensais ao longo da execucdo do contrato.



13.5. E, ainda, os itens a seguir enumerados:

13.5.1. Declaracdo na qual a licitante estabelece o compromisso de obter junto a fornecedores e veiculos os
melhores pregos, bem como descontos sobre tabelas, praticados no mercado em cada ocasido, considerando-se
investimentos de igual expressdo, nos meios TV, jornal, revista, rddio e midia externa de utilizagao rotineira no
ambito estadual, de acordo com o Anexo IV deste Edital;

13.5.2. Declaragdo com compromisso de cessdo total e definitiva, irrevogdvel e irretratdvel, dos direitos autorais
e patrimoniais do uso das idéias, pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, comunicac@o e marketing
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem
qualquer remuneragdo adicional, mesmo apds a vigéncia do contrato, de acordo com o Anexo V deste Edital;

13.6. Deverdo estar consignados na proposta comercial a denominacdo, o CNPJ/MF, o endereco completo € o
nimero de telefone da licitante, bem como nimero desta licitacdo e data.

13.7. Ocorrendo discordancia entre os valores numéricos e por extenso, prevalecerd este tltimo.

13.8. Prazo de Validade da Proposta: a proposta apresentada pela licitante deverd ter validade minima de 90
(noventa) dias, contados a partir da data para abertura dos envelopes, podendo ser prorrogado por acordo das
partes.

13.9. Serd admitida proposta que apresente valor zero ou simbdlico para o item 13.4.1, desde que acompanhadas
de justificativas que comprovem a compatibilidade com a execucdo do objeto contratado.

13.10. Nos precos estipulados deverdo estar incluidos todos os custos e despesas, tais como: custos diretos e
indiretos, materiais, encargos sociais trabalhistas, direitos autorais, tributos incidentes, taxa de administracdo,
seguros, remuneracdo devida a terceiros em decorréncia da cessdo de direitos por tempo limitado ou total e
definitiva, mao de obra, lucro e outros mesmo nao especificados e que sejam necessarios ao fiel cumprimento do
objeto licitado.

14.1. DISPOSICOES GERAIS SOBRE A DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

14.1.1. Os documentos poderdo ser apresentados em via original, por qualquer processo de cépia autenticada por
cartério competente ou em publicagdo de 6rgio da imprensa na forma da lei;

14.1.2. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitacio de documentos” em substituicdo aos
documentos ora exigidos, inclusive no que se refere as certidoes;

14.1.3. Os membros da Comissdo Permanente de Licita¢des diligenciardo no sentido de efetuar consulta direta
na Internet nos “sites” dos 6rgios expedidores para verificar a veracidade de documentos obtidos por esse meio
eletronico;

14.1.4. Se a licitante for executar o contrato por seu estabelecimento matriz, todos os documentos de habilita¢do
deverdo estar em nome da matriz; se a licitante for executar o contrato por estabelecimento filial, todos os
documentos deverdo estar em nome de tal estabelecimento, exceto aqueles documentos que, pela prépria
natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

14.2. HABILITACAO JURIDICA:

14.2.1. Registro comercial, no caso de empresdrio individual e cédula de identidade;



14.2.2. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial, em se
tratando de sociedades empresdrias e, no caso de sociedades por acdes, acompanhado de documentos de elei¢do
de seus administradores;

14.2.3. No caso de sociedade simples, prova de inscri¢do do ato constitutivo no 6rgiao competente do local de sua
sede e da diretoria em exercicio, quando for o caso;

14.2.4. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no pafs, e
ato de registro ou autorizag@o para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o
exigir.

14.3. QUALIFICACAO TECNICA:

14.3.1. Comprovacdo de aptiddo da licitante para desempenho de atividade pertinente e compativel com o Objeto
da Licitagdo, mediante apresentacdo de declaracdo de que se obriga a indicar, para formalizacdo do contrato
administrativo respectivo, o profissional de nivel superior formado em Comunicagdo Social (Publicidade,
Propaganda ou Marketing) responsavel técnico pelo contrato, com ou sem vinculo empregaticio, sob pena de ndao

o fazendo ser preterida na contratagcdo, conforme modelo constante do Anexo VII deste Edital.

14.3.2. Cépia do Certificado de Qualifica¢cdo Técnica de Funcionamento obtido pelo Conselho Executivo das
Normas Padrio - CENP.

14.4. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

14.4.1. A prova de qualificagdo econOmica-financeira serd feita mediante a apresentacdo dos seguintes
documentos:

a) Balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis do dltimo exercicio social, ji exigiveis e apresentados na
forma da legislacdo aplicavel a matéria, que comprovem a boa situacéio financeira da empresa.

a.1) Na hipétese de empresa constituida hd menos de 12 meses, deverd apresentar balanco de abertura.
a.2) Considerar-se-4 comprovada a boa situacdo financeira da empresa, desde que atinja o seguinte indice:
LS.G.>o0u=10 (Indice de Solvéncia Geral maior ou igual a um).

Tal indice serd obtido pela aplicagdo da seguinte férmula:

Ativo Total (AT)

Indice de Solvéncia Geral (ISG) Passivo Circulante (PC) + Exigivel a Longo Prazo (ELP)

b) Certiddo Negativa de Faléncia ou Recuperagdo Judicial, expedida pelo distribuidor judicial da sede da pessoa
juridica, com data de emissdo ndo superior a 90 (noventa) dias da data limite para a sua apresentagio, salvo se
contiver prazo de validade expresso.

14.5. REGULARIDADE FISCAL:
14.5.1. Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda - CNPJ/MF.

14.5.2. Prova de regularidade perante as Fazendas FEDERAL, ESTADUAL e do Municipio do domicilio ou
sede da licitante proponente, conforme segue:

14.5.2.1. Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a sede da licitante, que deverd ser
comprovada através da apresentacdo da Certiddo Conjunta de regularidade de débitos relativos a Tributos
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Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil e Procuradoria da
Fazenda Nacional;

14.5.2.2. Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, por meio de Certiddo Negativa (ou Positiva com
efeitos de Negativa) de Débitos Tributdrios;

14.5.2.3. Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante proponente,
através de Certidao Tributdria (tributos mobilidrios), ou outra equivalente, na forma da Lei;

14.5.3. Prova de regularidade para com a Seguridade Social (INSS), através da apresentacdo de Certidao
Negativa de Débitos (CND) ou Certiddo Positiva de Débitos com Efeito de Negativa (CPD-EN), com prazo de
validade em vigor;

14.5.4. Prova de regularidade para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), com apresentacao
do Certificado de Regularidade Fiscal (CRF), com prazo de validade em vigor.

14.5.5. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢a do Trabalho, mediante a apresentacdo de
Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), nos termos do Titulo VII-A da Consolida¢@o das Leis do
Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 12 de maio de 1943.

14.5.6. As provas de regularidade deverdo ser feitas por Certiddo Negativa ou por Certidao Positiva com Efeitos
de Negativa. As certiddes poderao ser obtidas através de sistema eletronico junto a Internet, ficando a aceitacdo
condicionada a confirmacdo de sua validade por parte da Comissao.

14.5.7. Na hipétese de ndo constar prazo de validade nas certiddes apresentadas, a Administracdo aceitard como
vélidas as expedidas até 180 (cento e oitenta) dias imediatamente anteriores a data de apresentacdo das
propostas, exceto para a Certiddo negativa de faléncia ou concordata onde € solicitado o prazo de 90 (noventa)
dias.

14.6. As licitantes que comprovarem o enquadramento como microempresa ou empresa de pequeno porte, nos

termos do art. 3%, da Lei Federal Complementar n 123/06, terdo tratamento diferenciado das demais, consoante,
disposicdes constantes nos arts. 42 a 45 da referida lei.

15.1. No dia, hordrio e local indicados no predmbulo, serd aberta a sessdo publica desta licitag@o, iniciando-se
pela fase de credenciamento das licitantes interessadas em participar do certame.

15.2. Encerrada a fase de credenciamento, as licitantes entregardo a Comissdo Permanente de Licitagdes da
Céamara Municipal de Americana os Envelopes de n? 01, n2 02, n2 03 e n? 04.

15.3. Em seguida, serdo rubricados, ainda fechados, todos os envelopes das licitantes, pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitagdes e pelos representantes das licitantes presentes.

15.4. O procedimento e o julgamento observario ainda o que segue:

I - abertura dos Envelopes de n°s 01 e 03, em sessdo publica designada para o mesmo dia da entrega dos
envelopes, pela Comissdo Permanente de Licitagdes;

II - encaminhamento das propostas técnicas, Envelope de n® 1, & Subcomissdo Técnica para andlise e
julgamento;

IIT - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, do Plano de Comunicac¢do Publicitdria
(Quesitos de n%s 1 a 4), desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatorio;
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IV - elaboragdo de ata de julgamento do Plano de Comunica¢do Publicitdria e encaminhamento a Comissdo
Permanente de Licita¢des, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

V - encaminhamento das informacdes das licitantes proponentes constantes do Envelope de n® 3 & Subcomissio
Técnica para anélise e julgamento;

VI - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos itens referentes as informacoes da
licitante proponente (Anexo II, Quesito n® 5), desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias
legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

VII - elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no item VI e encaminhamento & Comissio
Permanente de Licita¢des, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

VIII - a subcomissdo técnica prevista no § 12 do art. 10 da Lei Federal n® 12.232/10 reavaliard a pontuacdo
atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacio for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuagdo médxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos neste Edital;

IX - persistindo a diferenca de pontuagiio prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da subcomissdo
técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuacgdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da subcomissdo e
passard a compor o processo da licitac@o.

X - realizacdo de sessdo publica, pela Comissdo Permanente de Licitagdes, para apuracdo do resultado geral das
propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos envelopes com a via identificada do Plano de Comunicagao Publicitdria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicac¢do Publicitdria, para identificacdo
de sua autoria;

¢) elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificacao;

XI- sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das propostas técnicas, a licitante que obtiver a
maior pontuagio na somatdria das notas dos 5 (cinco) quesitos;

XII - serd desclassificada a proposta técnica que nio alcangar, no total, a nota minima de 150 (cento e cinqiienta
pontos);

XIII - serd desclassificada a proposta técnica que obtiver nota O (zero) em quaisquer dos 5 (cinco) quesitos;

XIV - em caso de empate serd considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que obtiver a maior
pontuagdo na somatéria dos Quesitos de n%s 1 e 4 do Anexo II deste Edital;

XYV - persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio em ato ptiblico marcado pela Comissao, cuja data serd
divulgada na imprensa oficial;

XVI - publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicac@o das licitantes desclassificadas
e da ordem de classificagcdo organizada pelo nome das licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso I do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;
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XVII - abertura dos envelopes com as propostas de pregos, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos
incisos II, Il e IV do § 12 do art. 46 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licita¢gdes do tipo “melhor
técnica”;

a) se a licitante melhor classificada na fase da proposta técnica ndo houver apresentado a proposta de menor
preco, abre-se com ela a negociacdo prevista na Lei Federal n? 8.666/93, art. 46, § 12, inciso II, tendo como
referéncia a proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

b) no caso de impasse na negociagdo anterior junto a licitante melhor classificada tecnicamente, a Comissao
Permanente de Licitagdes procederd de maneira idéntica, sucessivamente, com as demais licitantes pela ordem
de classificac@o técnica, até a consecugdo de acordo para contratacio;

¢) se a proposta de precos melhor classificada for da licitante classificada em primeiro lugar tecnicamente, serd a
mesma declarada vencedora deste certame, sem a necessidade de se proceder a negociagdo prevista no subitem
a;

d) caso ndo se chegue num acordo com as licitantes classificadas tecnicamente, apds chamada sucessiva na
forma prevista neste Edital, serd declarada melhor classificada a licitante classificada tecnicamente, cuja
proposta de precos for adotada como parametro de negociagio;

e) o critério de classificacdo das propostas comerciais serd o MENOR PRECO OFERTADO para o item 13.4.1
deste edital, obtida de acordo com planilha que integra o Anexo III deste Edital.

XVIII - publicagdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposi¢do de
recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIX - convocagdo das licitantes classificadas no julgamento final das propostas para apresenta¢do dos
documentos de habilitagdo (Envelope n® 5);

XX - recebimento e abertura dos envelopes com os documentos de habilitagdo das licitantes classificadas, em
sessdo publica, para andlise da sua conformidade com as condigdes estabelecidas na legislagcdo em vigor e no
instrumento convocatorio;

XXT - decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes e abertura do prazo para interposi¢do de recurso,
nos termos da alinea a do inciso I do art. 109 da Lei n? 8.666, de 21 de junho de 1993 e alteracdes;

XXII - encaminhamento ao Presidente da Camara Municipal de Americana, via Secretaria Geral, para decisdo de
adjudicacgao e homologacao;

XXIIT - o Envelope n*> 04 (Proposta Comercial) serd devolvido intacto as licitantes cujas propostas técnicas
foram desclassificadas;

16.1. As propostas técnicas estabelecidas no item 10 (Envelope n® 1) e no item 12 (Envelope n® 3) serdo
analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida por 3 (trés) membros que atuem nas dreas de
comunicagao, publicidade ou marketing, definidos conforme a Portaria CMA n® 142, de 4 de julho de 2013.

17.1. Das decisdes da Comissdo Permanente de Licitagdes caberd recurso, nos termos do artigo 109 da Lei
Federal n® 8.666/93 e alteracoes.



13

17.2. O recurso, dirigido a Comissdo Permanente de Licita¢des, deverd ser protocolizado até as 17 horas do
ultimo dia do prazo previsto na lei, no endere¢co mencionado no Preambulo deste Edital.

17.3. Interposto o recurso, tal interposi¢do serd comunicada as demais licitantes, que poderdo impugnar o recurso
no prazo de 5 (cinco) dias tteis.

17.4. Nenhum prazo de recurso se inicia, ou corre, sem que os autos do processo estejam com vista franqueada a
licitante interessada.

17.5. Interposto o recurso, a Comissdo Permanente de Licitagdes poderd reconsiderar a sua decisdo ou
encaminhd-lo devidamente informado a Autoridade Competente.

17.6. O recurso terd efeito suspensivo e o seu acolhimento importard a invalidacdo dos atos insuscetiveis de
aproveitamento.

17.7. Decididos os recursos administrativos eventualmente interpostos e, constatada a regularidade dos atos
praticados, a Autoridade Competente adjudicard o objeto do certame a licitante vencedora e homologard o
procedimento licitatdrio.

17.8. Havendo, por parte das licitantes, concordincia e expressa desisténcia de interposi¢do de recursos em
qualquer fase desta licitacdo, serd dada sequéncia a préxima fase da licitagdo.

18.1. A empresa declarada vencedora serd convidada a assinar o contrato cuja minuta faz parte integrante desta
licitagdo (Anexo VIII), a qual devera fazé-lo dentro de 10 (dez) dias apds a convocagdo, nos termos do artigo 64
da Lei Federal n° 8.666/93.

18.1.1. O prazo de convocagdo poderd ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando solicitado pela
licitante vencedora durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado e aceito pela Camara
Municipal de Americana.

18.2. A recusa injustificada ou o ndo comparecimento da adjudicatdria para assinar o contrato, no prazo acima
estabelecido, faculta a Camara Municipal convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para
fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢des propostas pela primeira empresa classificada, consoante dispde o
art. 81 da Lei Federal n> 8.666/93 e alteragdes.

18.3. A recusa injustificada da adjudicatdria em assinar o contrato, dentro do prazo estabelecido pela Camara
Municipal de Americana, caracteriza o descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-a a multa de
10% (dez por cento) sobre o valor total da obrigacio.

18.4. O disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes convocadas nos termos do artigo 64, § 22, da Lei
Federal n® 8.666/93, que ndo aceitarem a contratacdo, nas mesmas condi¢des propostas pela adjudicatdria,
inclusive quanto ao prazo e prego.

18.5. O contrato a ser firmado terd vigéncia de 12 (doze) meses, podendo, a critério da CAmara Municipal de
Americana, ser prorrogado por iguais perfodos, até o limite de 60 (sessenta) meses, de acordo com a Lei Federal
n? 8.666/93 e alteracdes.

18.6. A licitante contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou
supressdes que se fizerem nos servigos em até 25% (vinte e cinco por cento) da quantidade inicialmente
estimada.
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18.7. A licitante contratada assume inteira responsabilidade, civil, administrativa e penal, por quaisquer danos e
prejuizos materiais ou pessoais causados a Cadmara Municipal, mesmo que praticado por seus empregados e/ou
prepostos.

18.8. A licitante contratada se obriga a comprovar o pagamento efetuado ao veiculo de comunicacdo até 5
(cinco) dias apds o recebimento de cada servico intermediado e, mensalmente, o recolhimento do imposto sobre
servicos (ISSQN) e dos encargos previdencidrios resultantes da execugdo do contrato, sob pena de incorrer nas
sangdes previstas no artigo 87 da Lei Federal n°® 8.666/93.

19.1. Sem prejuizo da aplicagdo de outras penalidades cabiveis, a licitante que desistir da proposta ou deixar de
entregar documentos serd aplicada pena de multa de 5% (cinco por cento) do valor do contrato.

19.2. Pela inexecugdo total ou parcial do contrato, ou ainda pela recusa injustificada do adjudicatdrio em assinar
o instrumento contratual ou equivalente, dentro do prazo estabelecido, podera ser aplicado as san¢des previstas
no art. 87 da Lei Federal n> 8.666/93, independentemente de procedimento judicial.

19.3. Em caso de aplicacdo de multa compensatdria, esta serd baseada na estimativa dos prejuizos causados a
Camara Municipal de Americana.

19.4. Sera imposta multa pela inexecucdo parcial ou total do contrato, de 10% (dez por cento) do valor da
parcela ndo executada do contrato.

19.5. Pelo atraso injustificado na execucdo do contrato poderd, a Camara Municipal de Americana, aplicar a
licitante contratada multa de 0,3% (trés décimos por cento), por dia, até o 302 (trigésimo) dia de atraso, e de 10%
(dez por cento), no caso de atraso superior a 30 (trinta) dias, calculada sobre o valor da parcela executada com
atraso.

19.6. A licitante vencedora s6 deixard de sofrer as penalidades nas seguintes hipéteses:

19.6.1. Comprovacgio, pela empresa, juntada aos autos, da ocorréncia de for¢a maior impeditiva do cumprimento
contratual, devidamente analisada e apreciada pela Administracéo, e/ou;

19.6.2. Manifestagdo da Coordenadoria de Comunicagio, informando que o ocorrido derivou de fatos imputdveis
a Camara Municipal.

19.7. E cabivel, ainda, a aplicagdo das demais sancdes estabelecidas na Lei Federal n? 8.666/93, com suas
posteriores alteracdes.

19.8. O prazo para pagamento das multas serd de 30 (trinta) dias a contar da intimac¢do da empresa apenada.

19.9. Das decisdes de aplica¢do de penalidade, caberd recurso nos termos do artigo 109 da Lei Federal n®
8.666/93, observados os prazos ali fixados.

19.10. Nio serdo conhecidos recursos enviados pelo correio, fac-simile, correio eletronico ou qualquer outro
meio de comunicagio, se, dentro do prazo previsto em lei, a peca inicial original ndo tiver sido protocolizada.

20. RESCISAO

20.1. A inexecugdo total ou parcial do Contrato enseja a sua rescisdo, conforme disposto nos artigos 77 a 80 da
Lei Federal n° 8.666/93 e demais previsdes legais aplicdveis na espécie.
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20.2. Os casos de rescisdo contratual deverdo ser formalmente motivados nos autos do processo, assegurado o
contraditério e a ampla defesa.

20.3. A rescisdo do Contrato poder4 ser:

20.3.1. Determinada por ato unilateral e escrito da Administracdo, nos casos enumerados nos incisos I a XII e
XVIII do art. 78 da Lei mencionada, notificando-se a licitante vencedora com antecedéncia minima de 30 (trinta)
dias;

20.3.2. Amigdavel, por acordo entre as partes, desde que haja conveniéncia para a Administracdo; e

20.3.3. Judicial, por parte da licitante contratada, nos termos da legislacdo vigente sobre a matéria.

21.1. As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo interpretadas em favor da ampliacdo da disputa, respeitada
a igualdade de oportunidade entre as licitantes e desde que ndo comprometam o interesse publico, a finalidade e
a seguranga da contratagdo.

21.2. A participagdo da empresa na presente licitacdo, mediante apresentacdo de proposta, implica na aceitacdao
tacita e irrestrita pela licitante de todas as condic¢Oes estabelecidas neste Edital e seus Anexos, sendo vedadas
alegacdes posteriores de desconhecimento ou discordincia de suas condigdes, bem como das normas
regulamentadoras pertinentes, se responsabilizando pela veracidade dos documentos e informagdes apresentados,
se obrigando a informar a superveniéncia de fato impeditivo a sua habilitag@o, sob as penas da lei.

21.3. A participagido da empresa no presente certame, mediante apresentagdo de proposta, implica que a mesma
concorda com os termos da minuta do contrato anexa a este Edital (modelo oferecido no Anexo VIII).

21.4. A licitante participante desta licitagdo, mediante a apresentacdo de proposta, se responsabiliza pela
veracidade e autenticidade dos documentos e informagdes apresentados, especialmente quanto a inexisténcia de
quaisquer dos impedimentos relacionados no item 7.2 deste Edital, bem como declara o atendimento do art. 12 da
Lei Federal n® 9.854, de 27 de outubro de 1999 (Constitui¢ao Federal, Artigo 72, XXXIIL, “proibicdo de trabalho
noturno, perigoso ou insalubre a menores de dezoito e de qualquer trabalho a menores de dezesseis anos, salvo
na condigdo de aprendiz, a partir de quatorze anos”.

21.5. Além das disposi¢des expressas neste Edital e Anexos, as propostas sujeitam-se a legislacdo vigente.

21.6. O resultado do presente certame serd divulgado no sitio eletrdnico da Camara Municipal de Americana e
publicado no jornal oficial contratado.

21.6.1. Para conhecimento de todos os interessados, os eventuais pedidos de esclarecimentos formulados com as
respectivas respostas, a ser elaboradas pela Comissdo Permanente de Licitacdo, serdo disponibilizados
integralmente no sitio eletrdnico da Camara Municipal de Americana, no seguinte endereco: www.camara-
americana.sp.gov.br.

21.7. E facultada aos membros da Comissdo Permanente de Licitagdes em qualquer fase da licitagdo, a
realizacdo de diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instrucdo do processo, vedada a inclusdo
posterior de documento ou informacéo que deveria constar no ato da abertura da sessao publica.

21.8. Fica assegurado o direito de, no interesse da Administracdo, revogar, a qualquer tempo, no todo ou em
parte, a presente licitacdo, ou invalida-la por ilegalidade dando ciéncia aos participantes, na forma da legislacao
vigente.
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21.9. As licitantes assumem todos os custos de preparagdo e apresenta¢do de suas propostas e a Camara
Municipal de Americana ndo serd, em nenhum caso, responsiavel por esses custos, independentemente do
resultado do processo licitatério.

21.10. N3o havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizacdo do certame na
data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia ttil subsequente, no mesmo horario
e local anteriormente estabelecidos, desde que nao haja comunicacdo em contrario.

21.11. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e em seus anexos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
se-4 o do vencimento, e considerar-se-do os dias consecutivos, exceto quando for explicitamente disposto em
contrdrio.

21.12. Os envelopes contendo os documentos de habilitacdo, ndo abertos, ficardo a disposi¢do para retirada,
mediante requisi¢ao por escrito, apés a homologag@o do certame pela autoridade competente, pelo prazo de trinta

dias, findo o qual serdo destruidos.

21.13. Os casos omissos da presente licitacdo serdo resolvidos, conforme o caso, pela Autoridade Competente ou
pela Comissdo Permanente de Licitacdes.

21.14. Esta licitac@o subordina-se as disposi¢des da Lei Federal n® 8.666/93 e alteragdes posteriores, e da Lei
Federal n® 12.232/2010, aplicando-se-lhe, subsidiariamente, os preceitos de direito publico, os principios da
teoria geral dos contratos e as disposi¢des de direito privado, no que couber.

21.15. Integram o presente Edital:

Anexo I - Projeto Bésico/Briefing;

Anexo II - Tabela de Pontuagdo para Julgamento da Proposta Técnica;

Anexo III - Tabela para Julgamento das Propostas Comerciais;

Anexo IV - Declaracdo de Melhores Custos e Pregos;

Anexo V - Declaracdo de Cessdo de Direitos;

Anexo VI - Procuragdo para Credenciamento;

Anexo VII - Declaracgio de Indicacdo de Responsdvel Técnico;

Anexo VIII - Minuta de Contrato;

Anexo IX - Termo de Ciéncia e de Notificagdo.

21.16. Fica eleito o Foro da Comarca de Americana, Estado de Sdo Paulo, com rentincia de qualquer outro, para
dirimir quaisquer questdes pertinentes a presente licitacdo.

Americana (SP), aos 4 (quatro) de julho de 2013.

PAULO SERGIO VIEIRA NEVES
PRESIDENTE
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CONCORRENCIA N¢ 001/2013.

ANEXO 1

PROJETO BASICO - BRIEFING

1.0- PERFIL HISTORICO E INSTITUCIONAL

1.1- O Municipio de “Villa Americana” foi instituido por Lei em 12 de novembro de 1924. No ano seguinte, em
15 de janeiro de 1925, foi instalada a primeira sessdo da Camara de Vereadores de Americana, que era composta
por cinco parlamentares. Atualmente, a Camara Municipal de Americana é composta por 19 vereadores, eleitos
pela populagdo e que tém como principais atribuicdes legislar sobre assuntos de interesse local, observando as
determinacdes constitucionais, e fiscalizar a Administragdo Direta, Indireta e as empresas em que o municipio
detenha a maioria do capital social com direito a voto. Todos os trabalhos e procedimentos do Poder Legislativo
sdo determinados pelo Regimento Interno da Camara.

1.2- Os vereadores sdo a forca representativa da coletividade americanense. Eles participam das atribui¢des da
Camara Municipal por meio do exercicio de seus mandatos, pautando sua atuagdo pelas necessidades do
municipio e reivindica¢des da populagdo, sempre a luz da lei.

Os vereadores possuem contato direto com a comunidade e com as entidades que representam a sociedade
organizada, avaliam as necessidades de cardter local e buscam, pelos instrumentos competentes e legais, a
solucd@o para os problemas e caréncias em diversas dreas.

Os parlamentares apresentam também projetos de lei e fiscalizam o Poder Executivo, procurando a cada dia
melhorar o funcionamento do Poder Publico local.

1.3- A Camara dispde também de Comissdes, que sdo 6rgios técnicos, constituidos pelos vereadores, destinadas
a proceder estudos, emitir pareceres ou realizar investigacdes. As comissdes sdo organizadas segundo os
diversos assuntos de competéncia do Municipio, podendo ser permanentes (Comissdes Permanentes) ou
tempordrias (Comissdes Especiais ou Comissdes Parlamentares de Inquérito). As Comissdes Permanentes
estudam os assuntos submetidos ao seu exame, emitem pareceres e, se for o caso, até preparam projetos sobre
sua especialidade.

O Regimento Interno da Camara Municipal de Americana estabelece as normas para eleicdo de seus membros e
os casos de sua destituicdo, regras para seu funcionamento, a forma de indicacdo dos respectivos presidentes,
suas atribui¢des e outras normas sobre a competéncia exclusiva da cada comissdo. Os projetos em tramitagdo na
Camara sdo distribuidos a diversas Comissdes, para cada uma opinar sobre as questdes de sua especialidade,
aprimorando a técnica legislativa e aprofundando a discussdo sobre as matérias a serem transformadas em
normas legais, a fim de que o Poder Legislativo atenda mais acertadamente a comunidade.

1.4- A Camara Municipal de Americana tem suas atribui¢des executivas exercidas por 6rgdo permanente de
direcdo administrativa e financeira, denominado Mesa Diretora, eleita a cada dois anos. A mesa atual que
comandard os trabalhos para o Bi€nio 2013/2014 é composta pelo Presidente, 12 Secretdrio e 22 Secretdrio,
conforme previsto no Regimento Interno.

S3o de sua competéncia, entre outras atribui¢des: a iniciativa de projetos de lei que disponham sobre a
organizacdo dos servicos da Camara; criagdo, extin¢do e alteracdo de cargos e fixacdo dos respectivos
vencimentos e vantagens dos servidores da Camara; abertura de créditos suplementares ou especiais, com
recursos indicados pelo Executivo ou mediante anulagdo parcial ou total de dotagdes da Camara; expedir,
mediante Ato, a discrimina¢do analitica das dota¢des orcamentdrias da Camara, bem como alterd-las, quando
necessdrio; nomear, promover, comissionar, conceder gratificacdes, licencas, colocar em disponibilidade,
exonerar, demitir, aposentar e punir servidores da Camara, nos termos da lei; expedir normas e medidas
administrativas; ordenar a despesa da Camara; devolver ao Executivo o saldo de caixa existente na Camara ao
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final do exercicio; prestar contas anualmente da gestdo financeira da Camara; elaborar a proposta or¢amentiria
da Camara; a iniciativa de projetos de Decreto Legislativo e Resolugdo; apresentar o relatério anual de atividades
da Camara, perante o Plendrio, na primeira sessdo ordindria da Sessdo Legislativa subsequente.

A Camara Municipal de Americana possui quadro de pessoal préprio e plano de carreiras correspondente, regido
pelo Estatuto dos Funciondrios Piblicos Municipais de Americana e por normas especificas semelhantes aquelas
aplicdveis aos servidores da Prefeitura de Americana.

1.5- Além das Sessdes Ordindrias, também sdo realizadas as sessdes solenes de entrega de titulos que sdo
apresentados pelos vereadores, com o objetivo de prestar homenagens a personalidades que se destacam em suas
atividades nos varios segmentos da sociedade.

2.0- IMAGEM e PUBLICO

2.1- A imagem do Poder Legislativo Municipal sempre foi vinculada diretamente ao Poder Executivo, pois boa
parte da populacdo ndo conhece a diferenca dos poderes e a competéncia de cada um. Desde 2007, quando a
Camara Municipal de Americana deixou as instalagdes no ‘“Paco Municipal” e mudou toda a estrutura para o
local atual, iniciou-se um processo de desvinculacdo da imagem ao Poder Executivo, se tornando mais
independente.

2.2- Piblico alvo: Sdo todas as pessoas que residem no municipio, pois os parlamentares atuam em todas as
classes sociais, defendendo os interesses da comunidade.

3.0- CARACTERISTICAS

3.1- A principal caracteristica da Camara Municipal de Americana é ser um dos Trés Poderes Publicos
Municipais, que atua legislando e fiscalizando o Poder Executivo. Porém, existem algumas a¢des e projetos na
Casa que visam criar um contato direto com a populagdo, abrindo espago para que a mesma conhega e tenha
acesso as informacdes referentes aos trabalhos realizados, bem como sobre a importancia da participagdo popular
nas acdes do Legislativo. Para isso, a CMA desenvolve os projetos “Camara Crianca, Camara Jovem,
Parlamento Jovem e Camara Melhor Idade”, que t€m o objetivo de mostrar, de uma maneira educativa, o
funcionamento do Poder Legislativo e o papel dos vereadores. Os alunos sdo orientados por uma pedagoga, que
transmite noc¢des de cidadania, destacando a importancia da vida em comunidade, e sdo ensinados, ainda na
escola, sobre como sio elaboradas as proposituras. Eles vao a campo, discutem as necessidades da comunidade,
elegem dezenove vereadores e apresentam as reivindicagdes durante a sessdo simulada, que € realizada no
Plendrio da Céamara. Existem ainda alguns programas implantados pela Cadmara, como o “Consciéncia
ecoldgica”, que consiste na implantacdo de containeres e lixeiras para a reciclagem do lixo, e “Protocolo
Digital”, que visa diminuir o consumo de papel.

3.2- A CMA se relaciona com os mais diversos segmentos da sociedade, associacdes de classe, associacdes de
bairros, sindicatos, empresas, igrejas, sempre com o objetivo de promover discussdes para aprimorar os projetos
e melhorar a qualidade dos servigos publicos prestados e para atender as necessidades da coletividade.

4.0- Recursos proprios em comunicacao

4.1- Todos os trabalhos realizados pelo Legislativo sdo divulgados diariamente nos canais de comunicacio da
Camara Municipal. Os press-releases, confeccionados pela Coordenadoria de Comunicagio, sdo encaminhados
para imprensa local, regional e mailings de pessoas cadastradas pelo site oficial da CAmara, onde sdo publicadas
todas as noticias. O site oficial recebe mensalmente uma média de oito mil visitantes por més. No site, estdo
disponiveis os links das midias sociais utilizadas pela Camara, que sdo: Youtube, Flickr, Orkut e Twitter. Ha
ainda a transmissdo ao vivo pela TV Camara das sessdes e dos programas produzidos. Além disso, todas as
proposituras publicadas na Camara sdo disponibilizadas automaticamente para consulta no site oficial.
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Todas as transmissdes e programas realizados pela TV Camara de Americana sdo transmitidos através do canal
da TV Assembleia no sistema NET (canal 96 analdgico e 4 digital), para mais de 10 cidades. Além disso, existe
uma parceria com o canal local da NET para a exibi¢cdo do programa semanal “Noticias da Camara”.

Outro meio de divulgagdo sdo os boletins ao vivo nas emissoras de rddio no dia da sessdo ordindria, em que sdo
apresentados os projetos que vao a discussdo e, no dia seguinte, um resumo do que foi discutido e aprovado.
Todas as sextas-feiras a assessoria produz e envia por e-mail o “Boletim Informativo”, com um resumo dos
trabalhos realizados durante a semana.

5.0- PROPOSTAS DE CAMPANHA E NECESSIDADES

5.1- A campanha deverd ser baseada em uma proposta para conscientizar a populagcdo sobre a importancia da
Camara para o municipio e incentivar a participagdo da populagdo no processo legislativo, valorizando todos os
trabalhos realizados, ndo envolvendo o nome de nenhum parlamentar, mas que valorize o papel do legislador.

- A campanha deverd seguir as prerrogativas do art. 37, § 1°, inciso 22, da Constitui¢do Federal. “A publicidade
dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos publicos devera ter carter educativo, informativo
ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao
pessoal de autoridades ou servidores ptiblicos”.

- Poderd conter também informagdes referentes aos canais de comunica¢do entre a Camara e a populacdo, tais
como telefone gratuito, 0800 7719701, site - www.camara-americana.sp.gov.br, TV Camara, pelos canais 96
analdgico e 4 net digital, e as midias sociais, flickr.com/cmamericana, twitter- @cmamericana e Orkut - Camara
Municipal de Americana.

- Fazer com que a populagiio se interesse e participe do processo legislativo, seja por meio da busca de
informacdes pelos canais de comunicacdo e midias sociais ou durante as Sessdes Ordindrias, que acontecem
todas as quintas-feiras a partir das 14 horas. Além de poderem acompanhar pessoalmente, podem ainda
acompanhar a transmissdo ao vivo pelo canal da TV Camara ou pelo site.

5.2- Para apresentacdo da campanha simulada as licitantes deverdo considerar a verba hipotética de R$
60.000,00 (sessenta mil reais).

6.0- DESAFIO

6.1- O grande desafio € transmitir para toda a populagdo, de uma maneira clara e objetiva, a importancia da
Camara Municipal para a cidade e da participagdo da populacdo no processo legislativo. Incentivar a
participacdo popular e fazer com que as pessoas se interessem pelos assuntos da cidade e participem das
discussdes dos projetos e dos trabalhos que sdo apresentados e discutidos pelos vereadores.

7.0- SOBRE O MUNICIPIO

7.1- Americana possui cerca de 210 mil habitantes, segundo dados do IBGE de 2009, e estd localizada na Regido
Metropolitana de Campinas. Fundada em 27 de agosto de 1875, seu nome se dd em virtude da “Vila Americana”
que surgiu ao redor da estagdo de trem que na época servia ao municipio vizinho de Santa Barbara e que possuia
forte influéncia dos imigrantes americanos.

A cidade destaca-se por sua qualidade de vida, sendo a 192 colocada em IDH do estado de Sao Paulo, e a 59° do
Brasil, além de ser a cidade com a menor taxa de mortalidade infantil do estado de Sdo Paulo e a cidade com
menor taxa de homicidios da Regido Metropolitana de Campinas. E hoje um importante foco de investimento
nacional e internacional. Com méo-de-obra qualificada em diversos setores, o municipio destaca-se como um
dos principais pdlos fabricantes de tecidos planos de fibras artificiais e sintéticas da América Latina.

8.0- MIDIAS LOCAIS
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8.1- Os canais e midias utilizados para a divulga¢do dos trabalhos da CMA sdo os jornais locais didrios, que
atendem uma faixa de publico mais conservador, com poder aquisitivo mais elevado e, em sua maioria,
formadores de opinido. As rddios AM e os jornais semanais e quinzenais que sdo distribuidos em bairros
atendem a grande massa, donas de casa e trabalhadores, de uma faixa de idade um pouco mais elevada, e as
rddios FM atendem a um puiblico mais jovem.

Temos ainda, além do site oficial, os sifes de noticias que atendem o publico que busca informagdes rapidas e em
tempo real.

8.2- Fontes complementares de Informacoes

Site oficial : www.camara-americana.sp.gov.br

Twitter: @cmamericana

Flickr: www.flickr.com/photos/cmamericana

Youtube: www.youtube.com/cmamericana

Orkut: Camara Municipal de Americana
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TABELA DE PONTUACAO PARA JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

QUESITON"1
RACIOCINIO BASICO
NOTA
ITEM EXIGENCIAS NAO ATENDE | ATENDE PAR- ATENDE
CIALMENTE
Caracteristicas da  Camara 0 ponto 5 pontos 10 pontos
1 Municipal de Americana e das
Atividades para Comunicagio
Natureza e extensdo das 0 ponto 5 pontos 10 pontos
relacdes da Camara Municipal
2 de Americana com seus
publicos
Papel da Camara Municipal de 0 ponto 5 pontos 10 pontos
3 Americana no atual contexto
social, politico e econdmico do
Municipio de Americana
4 Entendimento do  problema 0 ponto 10 pontos 20 pontos
apontado no briefing
PONTUACAO MAXIMA DO QUESITO N¢ 1 - RACIOCINIO BASICO...ccoorewsnensi | 50 pontos
QUESITO N 2
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
NOTA
ITEM EXIGENCIAS NAO ATENDE | ATENDE PAR- ATENDE
CIALMENTE
Caracterizagdo do publico-alvo 0 ponto 10 pontos 20 pontos
1 e plano para a midia espontinea
Proposta para a solu¢do do 0 ponto 8 pontos 15 pontos
2 problema do briefing
Exposicio do conceito de 0 ponto 8 pontos 15 pontos
3 Comunica¢do desenvolvido a
partir do raciocinio basico com
a defesa das op¢des feitas
PONTUACAO MAXIMA DO QUESITO N¢ 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO 50 pontos

PUBLICITARIA. ....c.coeveereeermeerenne
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QUESITO N2 3
IDEIA CRIATIVA
) NOTA
ITEM EXIGENCIAS NAO ATENDE | ATENDE PAR- ATENDE
CIALMENTE
1- Estratégia de | Clareza e 16gica da Exposi¢do 0 ponto 20 pontos 30 pontos
Comunicac¢do

2- Pecas Qualidade do material 0 ponto 10 pontos 20 pontos
Criativas apresentado e adequacdo a

campanha
PONTUACAO MAXIMA DO QUESITO N2 3 - IDEIA CRIATIVA.....cccovereennnns 50 pontos

QUESITO N2 4
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
) NOTA
ITEM EXIGENCIAS NAO ATENDE | ATENDE PAR- ATENDE
CIALMENTE

Apresentagdo da estratégia de 0 ponto 20 pontos 30 pontos
1- Estratégia comunicagdo sugerida, visando

a economicidade da aplicagdo

da verba disponivel.

Divisdo racional dos recursos; 0 ponto 10 pontos 20 pontos
2-Distribuicdo | aproveitamento de midias;

conhecimento da midia local e

regional; apresentagdo do plano

simulado de distribuicdo das

pecas.
PQNTUACAO MAXIMA DO QUESITO N¢ 4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO 50 pontos
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UESITO N2 5
(ENVELOPE N2 3)

CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A EXPERIENCIA DA LICITANTE PROPONENTE

NOTA
ITEM EXIGENCIAS NAO ATENDE | ATENDE PAR- ATENDE
(Peca) CIALMENTE
1- Televisao Video de 30” 0 ponto 5 pontos 10 pontos
2- Réadio Spot de 30” 0 ponto 5 pontos 10 pontos
3- Antincio Anuncio para midia impressa, 0 ponto 5 pontos 10 pontos
jornais e revistas
4- Teaser Apresentagdo de teaser 0 ponto 5 pontos 10 pontos
veiculado em qualquer uma das
midias, jornal, revista, outdoor,
televisdo, radio ou internet.
5- Folder Informativo ou institucional 0 ponto 5 pontos 10 pontos
PONTUACAO MAXIMA DO QUESITO N¢ 5 - CONJUNTO DE INFORMACOES 50 pontos
DA LICITANTE PROPONENTE........ccccceeetrunssnisususansssusnssssesasssasssssssssssssssusssass

A pontuacdo final de cada Proposta Técnica serd definida pela soma das notas atribuidas a cada um dos
fatores relacionados acima, completando o total de 250 (duzentos e cinqiienta) pontos.
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ANEXO III

TABELA PARA JULGAMENTO DAS PROPOSTAS COMERCIAIS

Valor total

Valor de honordrios a serem cobrados, em moeda
corrente, elaborado com base na Tabela de Custos
Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Sdao Paulo (SINAPRO-SP) e no valor
estimado para a execug@o do contrato decorrente desta
Licitacdo, de forma a ser suficientes para cobrir os seus
custos internos.

RS....

Obs: O valor devera ser apresentado em até 2 casas decimais.

24
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CONCORRENCIA N¢ 001/2013.

ANEXO IV

N

A
CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

DECLARACAOQ

Declaramos para os devidos fins de direito, na qualidade d¢ PROPONENTE da licitagdo instaurada pela
Camara Municipal de Americana, na modalidade CONCORRENCIA N2 01/2013, que assumimos o
compromisso de obter junto a fornecedores e veiculos os melhores precos, bem como descontos sobre tabelas,
praticados no mercado em cada ocasido, considerando-se investimentos de igual expressdo, nos meios TV,
jornal, revista, radio e midia externa de utilizacdo rotineira no &mbito estadual.

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente.

Americana (SP), aos de de 2013.

Assinatura do representante legal
Nome:
RG.:

(carimbo da empresa)
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CONCORRENCIA N¢ 001/2013.

ANEXO V

N

A
CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

DECLARACAOQ

Declaramos para os devidos fins de direito, na qualidade d¢ PROPONENTE da licitagdo instaurada pela
Céamara Municipal de Americana, na modalidade CONCORRENCIA N2 01/2013, que cedemos, total e
definitivo, irrevogdvel e irretratavel, dos direitos autorais e patrimoniais do uso das idéias, pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, comunicacdo e marketing de sua propriedade, concedidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional, mesmo
ap6s a vigéncia do contrato.

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente.

Americana (SP), aos de de 2013.

Assinatura do representante legal
Nome:

RG.:
(carimbo da empresa)
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CONCORRENCIA N¢ 001/2013.

ANEXO VI

MODELO DE PROCURACAO PARA CREDENCIAMENTO

OUTORGANTE: Qualificacdo (nome, endereco, razao social, etc.)
OUTORGADO: Representante (devidamente qualificado)

OBJETO: Representar a Outorgante na Licitagdo Concorréncia n®> 001/2013 (Processo n® 8/2013),
promovida pela CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA.

PODERES: Apresentar documentacao e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentacdo e de julgamentos das propostas técnicas, de precos e habilitacdo, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso e
assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensdveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

(Nome do Municipio), ................ de oo de 2013.

Empresa
Nome e Assinatura do S6cio Administrador

Obs.: Papel timbrado da empresa.
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CONCORRENCIA N¢ 001/2013.

ANEXO VII

N

A
CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

DECLARACAOQ

Declaramos para os devidos fins de direito, na qualidade d¢ PROPONENTE da licitagdo instaurada pela
Céamara Municipal de Americana, na modalidade CONCORRENCIA N2 01/2013, que nos obrigamos a indicar,
para formalizagdo de contrato administrativo respectivo, o profissional de nivel superior formado em
Comunicagdo Social (Publicidade, Propaganda ou Marketing) responsével técnico pelo contrato, com ou sem
vinculo empregaticio, sob pena de néo o fazendo ser preterido na contratacéo.

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente.

Americana (SP), aos de de 2013.

Assinatura do representante legal
Nome:

RG.:

(carimbo da empresa)
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CONCORRENCIA N¢ 001/2013.

ANEXO VIII

MINUTA DO CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS

Pelo presente instrumento particular, gerado pelo Processo Licitatério CMA n? 8, de 21 de janeiro de 2013
(Concorréncia n® 001/2013, Tipo Melhor Técnica), e na melhor forma de direito, de um lado a CAMARA
MUNICIPAL DE AMERICANA, com sede na Praca Divino Salvador, n® 5, Bairro Girassol, Americana, SP,
CEP 13.465.689, inscrita no CNPJ/MF sob n? 56.983.778/0001-12, com Inscricdo Estadual isenta, doravante
denominada simplesmente “CAMARA”, neste ato representada por seu Presidente, Vereador Senhor PAULO

SERGIO VIEIRA NEVES, e de outro 1ado a empresa ....cecssesecccesnns , com sede localizada na
........................................................ , inscrita no CNPJ sob n® doravante denominada
simplesmente  “CONTRATADA”, neste ato representada pPOr SEU  ..ccccovrvvrrereenn. ,  Senhor

............................. , que ajustam o seguinte Contrato de Prestacdo de Servicos, mediante
as clausulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA
DO OBJETO

1.1. O objeto do presente contrato é a prestacdo de servigos de publicidade e propaganda para fins de divulgacdo
de projetos, programas, obras, servicos, campanhas e outras acdes da CAMARA, de cardter educativo,
informativo e de orientagdo social.

1.2. Os servigos abrangem puiblico interno e externo e compreendem:

a) Supervisdo dos servigos de distribuicio e veiculacido de campanhas e pegas publicitdrias de utilidade publica e
institucional;

b) Controle e aferi¢do de resultados de campanhas e pegas publicitdrias realizadas;

¢) Elaboragdo e criagdo de logotipos, campanhas, manuais informativos e de outros elementos de identifica¢do e
fixacdo de programacao visual, quando solicitado;

d) Supervisdo de servicos terceirizados e coordenacdo das demais atividades necessdrias para a melhor
divulgacdo dos atos da Camara Municipal de Americana;

e) Demais iniciativas no campo da publicidade e da propaganda, quando solicitado.

CLAUSULA SEGUNDA
DA EXECUCAO CONTRATUAL

2.1. A CONTRATADA cedera a CAMARA, total e definitivamente, todos os direitos patrimoniais de uso das
idéias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato firmado, sem qualquer remuneracao
adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

2.2. A CONTRATADA deveri atender 2 CAMARA de forma individualizada, com equipe especifica, devendo
indicar, na data da assinatura deste Contrato, o nome do profissional de nivel superior formado em Comunicacdo
Social (Publicidade, Propaganda ou Marketing) que serd o responsdvel técnico por este Contrato.

2.3. Os servigos deverdo ser prestados por determinagéo e em conformidade com os pedidos (Ordens de Servigo)
e controles da Coordenadoria de Comunicacdo da CAMARA, designada para gerenciar este Contrato.
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2.4. Os servicos deverdo ser iniciados impreterivelmente em até 5 (cinco) dias contados da data de recebimento
da Ordem de Servico, expedida pela Coordenadoria de Comunicagdo, que serd transmitida via fac-simile ou
instrumento equivalente, ndo sendo aceito quaisquer pedidos de prorrogacdo de prazos baseados na inadequacio
de equipamentos, corre¢des de imperfeicdes de execugio.

2.5. Os servigos s6 poderdo ser realizados mediante aprovagdo de producdo assinada pela Coordenadoria de
Comunicacdo no corpo da Ordem de Servico.

2.6. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CAMARA poderdo fornecer 2
CONTRATADA, bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucio
do objeto deste Contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010.

2.6.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados, na conformidade do previsto no item 2.6 deste
Contrato, exigird sempre a apresentacio pela CONTRATADA 2 CAMARA de 3 (trés) orcamentos obtidos
entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

2.6.2. No caso do subitem 2.6.1 deste item, a CONTRATADA procederd a coleta de or¢amentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagio da CAMARA, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do Contrato.

2.6.3. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993, estd dispensado do
procedimento previsto no subitem 2.6.2 deste item.

2.7. Os custos e as despesas de veiculacio apresentados 3 CAMARA para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descri¢do dos descontos
negociados e dos pedidos de inser¢cdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a
cargo de empresa independente, sempre que possivel.

2.7.1. Pertencem 2 CAMARA as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonifica¢cdes na forma de tempo, espago
ou reaplica¢des que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacio.

2.8. Nos servigos que demandem a participacdo de atores e/ou modelos, a CONTRATADA obriga-se a informar
os respectivos valores de “cachés”, neles incluidos os direitos de uso de imagem e som de voz, por periodo a ser
determinado, que deverdo ser submetidos a aprovagio da CAMARA.

2.8.1. No caso de reutilizacdo de pegas por igual periodo ao inicialmente contratado, o caché poderd ser
repactuado, tendo como limite o valor inicialmente contratado, aplicando a CAMARA se, em tal caso, a
variacdo do IPCA/IBGE, desde que decorrido pelos menos 1 (um) ano da cessdo original dos direitos.

2.8.2. Caso a repactuagdo se dé por periodo inferior ou superior ao inicialmente contratado, o limite de valor serd
reduzido ou acrescido proporcionalmente.

2.9. Os contratos celebrados pela CONTRATADA com terceiros, que envolvam a cessdo de direitos autorais e
de uso de imagem e de som de voz, deverdo ser apresentados 8 CAMARA necessariamente antes da veiculacio
e/ou publicagdo dos servicos.

2.10. Compete a CONTRATADA responder pela correcdo e qualidade dos servigos, ainda que executados por
terceiros, observando as normas éticas e técnicas aplicaveis, reparando, corrigindo, removendo, reconstruindo ou
substituindo as suas expensas, no total ou em parte, esses servicos, quando se verificarem vicios, defeitos ou
incorre¢des resultantes da ma execucdo ou de materiais inadequados empregados.

2.10.1. A CAMARA rejeitard, no todo ou em parte, o servigo ou fornecimento executado em desacordo com o
presente Contrato.
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2.11. O plano de midia e demais documentos que contenham planejamento de servicos, custos ou avaliagdo de
resultados deverdo ser previamente submetidos a aprovacdo da CAMARA.

2.12. A CONTRATADA s6 poderd divulgar as informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto desde
Contrato, que envolvam o nome da CAMARA, se esta expressamente autorizar, podendo, entretanto, para fins
de licitag@o, citar a existéncia deste contrato a outro ente Administrativo, estritamente a fim de comprovar
capacidade e experiéncia.

2.13. O pessoal a ser empregado na prestacdo dos servicos objeto deste Contrato ndo terd qualquer vinculo
empregaticio com a CAMARA, sendo de responsabilidade da CONTRATADA os encargos trabalhistas e
previdencidrios, fiscais e comerciais decorrentes da execu¢do do Contrato, bem como o cumprimento das
convencdes coletivas da categoria e de todos os dispositivos legais pertinentes.

2.14. A CONTRATADA deverd indicar preposto para representi-la junto 2 CAMARA, com a incumbéncia de
resolver todos os assuntos relativos a execucéo do contrato.

2.14.1. O preposto ou seu substituto devera comparecer a sede da CAMARA, sempre que requisitado.

2.15. A CONTRATADA e suas equipes submeter-se-do as condigdes fixadas pela CAMARA quanto ao
comportamento, discricao e urbanidade em servigos executados em suas dependéncias, sujeitando-se as regras do
sigilo em relag@o a assuntos de que tomem conhecimento em decorréncia da execucdo dos servigos, inclusive
apos cessado o contrato decorrente desta licitac@o.

2.16. A CONTRATADA devera também:

2.16.1 Dar assisténcia 2 Administracio da CAMARA, especificamente no que tange A comunicagdo e 2
divulgacao, sempre que solicitada;

2.16.2. Submeter  prévia apreciacio e aprovacio da Coordenadoria de Comunicagio da CAMARA qualquer
servigo que entenda deva ser executado;

2.16.3. Envidar todos os esforcos no sentido de obter para a CAMARA as melhores condi¢des de negécio junto
aos veiculos e fornecedores, respeitando assim o principio da economicidade;

2.16.4. Participar da elaboragdo dos Planos de Comunicag¢io da CAMARA.

2.17. O contato com a CONTRATADA serd sempre realizado pela Coordenadoria de Comunicagdo da
CAMARA.

CLAUSULA TERCEIRA
DA FISCALIZACAO

3.1. A CAMARA promoveri fiscalizagio da execucdo dos servicos, por meio da Coordenadoria de
Comunica¢do, em todas as suas fases, obrigando-se a CONTRATADA a facilitar o trabalho de quem
encarregado da fiscalizacdo, prestando-lhe informagdes ou esclarecimentos necessarios e ainda atendendo as
suas solicitacdes e determinagdes.

3.1.1. A fiscalizaciio compete, entre outras providéncias:

a) sustar, no todo ou em parte, a execugio dos servicos, sempre que a medida for considerada necessdria;

b) recusar qualquer servico que apresente incorregdes e/ou ndo atenda as especificagdes contidas neste Contrato,
ficando as correcoes as expensas da CONTRATADA;

¢) decidir acerca das questdes que se apresentarem durante a execugdo dos servicos.
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3.1.2. A agio fiscalizadora da CAMARA nio fard cessar nem diminuir a responsabilidade da CONTRATADA
pelo perfeito cumprimento das obrigacdes estipuladas neste Contrato, nem por quaisquer danos, inclusive quanto
a terceiros, ou irregularidades constatadas.

CLAUSULA QUARTA
DA VIGENCIA DO CONTRATO

4.1. A vigéncia deste Contrato serd de 12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura, podendo, a critério da
CAMARA, ser prorrogado por iguais periodos, até o limite de 60 (sessenta) meses, em conformidade com o
disposto no artigo 57, da Lei Federal n® 8.666/93 e alteragdes.

CLAUSULA QUINTA
DO VALOR DO CONTRATO
5.1. O valor total deste Contrato é de RS ........ ee (conene mil reais).

5.2. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou supressdes
que se fizerem nos servicos em até 25% (vinte e cinco por cento) da quantidade inicialmente estimada.

5.3. A presente despesa onerard a dotacdo orcamentaria abaixo indicada, constante do orgamento da CAMARA
no presente exercicio:

DOTACz:&O 1: 01.02 01.031.00872101 - 3.3.90.39.00 - Publicidade Institucional/Camara.
DOTACAO 2: 01.02 01.031.00942106 - 3.3.90.39.00 - Publicidade de Utilidade Piblica/Cimara.

CLAUSULA SEXTA
DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

6.1. O pagamento dos servicos observard os honordrios abaixo especificados:

6.1.1. O valor total dos honordrios suficientes para cobrir os custos internos da CONTRATADA, elaborado com
base na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo e na execucdo deste
Contrato serd de R$......ccoooovevvviviiciiciiecnnen

6.1.2. O pagamento do valor previsto nesta cldusula serd dividido em valores fixos e mensais ao longo da
execucdo deste contrato, perfazendo em ......... parcelas fixas mensais de R$.............ccocoeenene

6.2. Os pagamentos serdo efetuados apds o recebimento e aceitagéo da prestagdo do servigo pela Coordenadoria
de Comunicacdo da CAMARA, obedecidas as especificacdes e procedimentos do Edital e deste Contrato,
mediante apresentagdo pela CONTRATADA do respectivo documento fiscal.

6.3. O pagamento serd efetuado em 7 (sete) dias apds o recebimento da Nota Fiscal Fatura apresentada.

6.4. Havendo erro na fatura (preco diferente do contrato ou qualquer outra irregularidade) ou descumprimento
das condicdes pactuadas, a tramitagdo da fatura serd suspensa para que a CONTRATADA adote as providéncias
necessdrias a sua corre¢do. Passard a ser considerada, para efeito de pagamento, a data do aceite da fatura,
reapresentada nos mesmos termos do item 6.2.

6.5. Quaisquer pagamentos nio isentardio a CONTRATADA das responsabilidades contratuais.

6.6. A CONTRATADA obriga-se a manter, durante toda a execucdo contratual, em compatibilidade com as
obrigacdes por ele assumidas, todas as condi¢des exigidas no aspecto juridico e de qualificacdo técnica,
econdmica e financeira, bem como de regularidade perante o Fisco, quando da respectiva habilitacdo. A
regularidade perante o INSS e o FGTS serd comprovada com a apresentagdo da Certiddo Negativa de Débito/ou
Positiva com Efeitos de Negativa junto ao INSS e Certificado de Regularidade do FGTS, na época da
apresentacdo das Notas Fiscais e pagamento.



33

6.7. S6 serdo considerados os servicos efetivamente executados.

6.8. As cobrangas dos servigos que constituem objeto deste Contrato serdo documentadas mediante apresentacio
de faturas e, se necessdrio, relatérios ou outras comprovacdes, sendo que o faturamento observard as normas
padrao da atividade publicitdria.

a) no caso de veiculos: o faturamento do veiculo serd emitido contra a CAMARA ao0s cuidados da
CONTRATADA, que efetuard a cobranca, devendo a CONTRATADA pagar ao Veiculo o valor liquido da
operac@o no prazo estabelecido, deduzido o “desconto padrdo de agéncia”, que lhe é concedido a titulo de “Del
Credere”,

b) no caso de fornecedores: o faturamento sera emitido contra a CAMARA aos cuidados da CONTRATADA,
que efetuard a cobranga, devendo pagar ao fornecedor no prazo estabelecido, deduzidos os seus honorarios;

6.9. A CAMARA nio efetuard pagamento antecipado, em nenhuma hipétese.

6.10. A CONTRATADA se obriga a comprovar o pagamento efetuado ao veiculo de comunicagdo até 5 (cinco)
dias ap6s o recebimento do reembolso de cada servico intermediado e contratado e, mensalmente, o
recolhimento do imposto sobre servicos (ISSQN) e dos encargos previdencidrios resultantes da execugdo do
contrato, sob pena de incorrer nas sangdes previstas no artigo 87 da Lei Federal n® 8.666/93.

CLAUSULA SETIMA
DO REAJUSTE

7.1. Os honordrios contratados permanecerdo fixos e irreajustdveis, podendo ser revistos tdo somente apds 12
(doze) meses de contrato, de forma a se manter o seu equilibrio financeiro e econdmico, adotando-se o
IPCA/IBGE - Indice de Precos ao Consumidor Amplo como critério de reajuste, se necessario.

CLAUSULA OITAVA
DAS PENALIDADES

8.1. Pela inexecugdo total ou parcial do contrato, a Administracdo poderd aplicar, garantida a prévia defesa,
adverténcia e multa no valor de 10% (dez por cento) do valor do contrato, além das demais san¢des previstas no
artigo 87 da Lei n® 8.666/93.

8.2. A sangdo estabelecida no inciso IV do artigo supra citado ¢ de competéncia exclusiva do Presidente da
CAMARA, facultada a defesa da contratada no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias da abertura de
vista, podendo a reabilitac@o ser requerida ap6s 2 (dois) anos de sua aplicag@o.

8.3- As san¢des previstas nos incisos Il e IV do artigo 87 da Lei Federal n? 8.666/93 poderdo também ser
aplicadas a contratada quando:

a) tenha sofrido condenacdo definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos;

b) tenha praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitagdo;
¢) demonstre ndo possuir idoneidade para contratar com a Administra¢do em virtude de atos ilicitos praticados.

CLAUSULA NONA
DA RESCISAO

9.1. Este Contrato poderd, pela ocorréncia de quaisquer dos incisos do art. 78, no que couber, ser rescindido na
forma do disposto no art. 79, ambos da Lei Federal n® 8.666 de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes
posteriores.
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CLAUSULA DECIMA
DO FORO

10.1- Fica eleito o foro da Comarca de Americana, Estado de Sao Paulo, para dirimir quaisquer ddvidas oriundas
deste Contrato ou de sua interpretacdo, com rentincia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

Americana (SP), aos .......... [ [ de 2013.

CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA
PRESIDENTE

CONTRATADA
REPRESENTANTE LEGAL

TESTEMUNHAS

CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA
NOME / CARGO / CPF/MF / RG

CONTRATADA
NOME / CARGO / CPF/MF / RG
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CONCORRENCIA N2 001/2013.

ANEXO IX

TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO
(INSTRUCAO TCESP N° 002/2008 - ANEXO X)

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE AMERICANA, CNPJ/MF n2 56.983.778/0001-12.
CONTRATADA:

CONTRATO N2 /2013. Processo CMA n? 8, de 21 de janeiro de 2013 (Licitagdo Modalidade
Concorréncia n® 001/2013 — Tipo Melhor Técnica).

OBJETO: Contratacdo de empresa especializada para prestagio de servigos de publicidade e propaganda para a
Camara Municipal de Americana.

ADVOGADO(S): (%)

Na qualidade de Contratante e Contratado, respectivamente, do Termo acima identificado, e,
cientes do seu encaminhamento ao TRIBUNAL DE CONTAS DO ESTADO, para fins de instru¢do e
julgamento, damo-nos por CIENTES e NOTIFICADOS para acompanhar todos os atos da tramitacdo
processual, até julgamento final e sua publicagdo e, se for o caso e de nosso interesse, para, nos prazos e nas
formas legais e regimentais, exercer o direito da defesa, interpor recursos e o mais que couber.

Outrossim, estamos CIENTES, doravante, de que todos os despachos e decisdes que vierem a ser
tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Didrio Oficial do Estado, Caderno do Poder
Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de Sdo Paulo, de conformidade com o artigo 90 da Lei
Complementar Estadual n® 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos
processuais.

Americana (SP), aos ...... (......) d€ ccceerierernne. de 2013.
CAMARAN@mHmmLDEAMEMCANA CONTRATADA
PAULO SERGIO VIEIRA NEVES

PRESIDENTE

(*) Facultativo. Indicar quando ja constituido.



